Примерная программа
 «Школа начинающего предпринимателя: 
менеджмент малого бизнеса» 
	№. п/п
	Темы 

	1

	Введение 

Значение малого бизнеса в экономически развитых странах мира, России, Нижегородской области.

 Государственная поддержка малого предпринимательства. Понимание среды  предпринимательства.

Требования к организаторам малого бизнеса (менеджеру XXI века). Профессиональные знания организатора малого бизнеса (менеджер и лидер). Интеллектуальное, инновационное, инвестиционное, интеграционное и информационное обеспечение предпринимательского дела

	2
	Выбор бизнеса. Ярмарка предпринимательских дел муниципального образования 

	3
	Менеджмент и маркетинг в деятельности организатора малого бизнеса. Конкурентоспособность предпринимательского дела

	4
	Бизнес-план предпринимательского дела (рассмотрение примеров). Расчет бизнес-плана предпринимательского дела

	5

	Основы бухгалтерского учета. Система налогообложения малого бизнеса в России,  Нижегородской области 

	6
	Правовое обеспечение малого предпринимательства. Организационно-правовое оформление малого бизнеса.  Правила регистрации предпринимательского дела

	7
	Продвижение товаров и услуг. Рекламная деятельность, PR в деятельности организатора малого бизнеса. 

Деловая игра: «Презентация предпринимательского дела» (подготовка, цели, задачи, участники, технология проведения, ожидаемый результат)



	8
	Этика и психология делового общения в практической деятельности предпринимателя



	9
	Стратегические ориентиры развития предпринимательства в муниципальном образовании (дискуссионное рассмотрение примера; место и значение каждого бизнеса) 



	10
	Бизнес-планирование.
 Консультационная и самостоятельная работа по разработке и защите бизнес-плана своего предпринимательского дела



	Защита бизнес-плана предпринимательского дела организатора малого бизнеса


Примечание: В учебно-тематическом плане программы повышения квалификации «Школа начинающего предпринимателя: менеджмент малого бизнеса» предусматривается обучение по 72 часовой программе, в том числе:

· 44 аудиторных учебных часов, 

· 28 часов - работа с пакетом учебно-методических материалов, консультационная работа по разработке бизнес-плана, проведение маркетинговых исследований, расчет бизнес-плана в компьютерном классе (защита бизнес-плана).
